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Auszeit im Harz

Kampagne des Harzer Tourismusverbandes
Hannover, 25.09.2026, 15:16 Uhr

GDN - E-Mail-Flut, Rushhour-Routine und To-do-Listen ohne Ende - und dann einfach raus. Raus in die Natur, tief durchatmen und
den Alltag fiir eine Weile hinter sich lassen. Genau mit diesem Kontrast spielt die aktuelle Multi-Channel-Kampagne des Harzer
Tourismusverbandes (HTV).

Unter dem Titel ,Magische Gebirgswelt“ rickt die Kampagne die Urlaubsregion Harz seit Anfang September mit einem breit
aufgestellten Mix aus AuBenwerbung, Radio- und Podcast-Spots sowie verschiedenen digitalen Werbeformaten im GroBraum
Hamburg in den Fokus.

Mit aufmerksamkeitsstarken Bild-Text-Kombinationen wie ,Das statt 8 Stunden Excel, ,Das statt Berufsverkehr” oder ,Hier hast du
kein Netz!" inszeniert die Kampagne den Harz als emotionalen Gegenpol zum Alltag. Im Mittelpunkt stehen dabei nicht einzelne
Sehenswiirdigkeiten, sondern das Gefiihl, das mit einer Auszeit im Harz verbunden ist: Natur erleben, aktiv sein, zur Ruhe kommen
und besondere Momente geniefBen.

Besonders sichtbar wird die ,Magische Gebirgswelt* im 6ffentlichen Raum. Insgesamt 17 GroBflachen und beleuchtete Premium-City-
Light-Poster sorgten an stark frequentierten Pendlerpunkten und wichtigen Verkehrsachsen fiir Aufmerksamkeit. So begegnet die
Kampagne potenziellen Harz-Géasten direkt in ihrem Alltag und weckt mit inren Motiven die Sehnsucht nach einer Auszeit.

Eine weitere wichtige Saule bilden die digitalen Angebote des in Hamburg ansassigen ZEIT Verlags, Uber die der HTV eine fiir den
Harz interessante Zielgruppe gezielt und mit geringen Streuverlusten erreicht. Premiere feiert dabei die Podcast-Werbung.

Dreh- und Angelpunkt aller MaBnahmen ist die Landingpage ,Magische Gebirgswelt* auf harzinfo.de. Sie greift die Bildsprache und
Botschaften der Kampagne auf und fihrt die Nutzerinnen und Nutzer gezielt weiter zu passenden Themenwelten und Angeboten auf
der Website des Harzer Tourismusverbandes. Natur und Landschaft, Wandern und Radfahren, Erlebnisse, Veranstaltungen oder
Urlaub mit Hund: Aus dem ersten Impuls der Werbekampagne soll so ganz konkret Lust auf eine Auszeit im Harz werden.
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